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Muzyczne pakiety

Naktfady ptyt fizycznych od dtuzszego czasu

sg niewielkie. Czes¢ melomanow przestaje nawet
kupowac pliki, bo korzysta z odstuchow

W serwisach streamingowych. Probujgc poprawic
swoje wyniki finansowe, firmy fonograficzne

zaczety oferowac pakiety.

Grzegorz Walenda

aka sytuacje opisuja najnowsze
dane o sprzedazy piyt w USA
(wedtug RIAA). Tamtejszy rynek

fonograficzny jest najwiekszy na $wiecie
(5,9 mld USD w 2017). W pierwszej pofowie
2018 roku przychody z nagran wzrosty
na nim o 10 procent w poréwnaniu z ana-
logicznym okresem 2017 (z 4,2 mld do
4,6 mld USD). Jednak az 75 % tej kwoty sta-
nowila sprzedaz muzyki w streamingu. Tyl-
ko 12 % nagran amerykanscy melomani
kupili w formie plikéw, a jedynie 10 % -

Shawn Mendes

w postaci fizycznych plyt. Wsrdd tych ostat-
nich sprzedaz kompaktéw spadla o 41 %
w stosunku do 2017 roku, natomiast sprze-
daz plyt analogowych kontynuowata wzrost,
tym razem o 13 % (dane RIAA). Winyle to
jednak zaledwie 4,3 % warto$ci wszystkich
nagran. Zatem sprzedaz czarnych krazkow
- cho¢ rosnaca - jedynie w niewielkim stop-
niu wplywa na ogdlny wynik.
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Ed Sheeran

fot. Warner Music

W USA zdecydowanie do-
minujg pliki cyfrowe; w innych
krajach jest roznie. Na przy-
ktad w Japonii ich udziat wy-
nosit zaledwie 21 %. Z kolei w Niemczech
i Wielkiej Brytanii, odpowiednio, 36 i 50 %.
Blisko USA uplasowaly sie Indie oraz Mek-
syk, z wynikami 78 i 79 %. Wszystkich wy-
przedzaly Chiny, gdzie az 90 % stuchaczy
wybieralo pliki cyfrowe (dane IFPI).

Pakiety

Jednym ze sposobow zapobiegania
spadkowi sprzedazy sg pakiety. Nabyw-

cy biletéow na koncerty otrzymuja razem
z nimi plyty. Oczywiscie nie zawsze i do-
tyczy to gléwnie artystow z pierwsze;j ligi,
ale sprzedaz w pakietach si¢ rozwija.
Kiedy wykonawcy zapowiadaja nowy
album, publikujg informacje o najblizej
trasie koncertowej. Nawet jesli rozpo-
czyna sie¢ ona kilka czy nawet kilkanascie
miesiecy po premierze plyty. Robia tak,
zeby fani szybko kupili bilety, bo z nimi
otrzymajg kody umozliwiajace $ciagnie-
cie premierowego albumu. Nowy krazek

Shawna Mendesa ukazal si¢ w maju 2018,
a jego Swiatowe tournée rusza dopiero
7 marca 2019. Na to wydarzenie niektdre
bilety oferowano tylko pod warunkiem
zamoOwienia plyty, a inne kupowalo sie
razem z kodami. Podobnie bylo w przy-
padku albumu ,Hardwired... To Self-
-Destruct” Metalliki. Kiedy w listopa-
dzie 2016 plyta trafila do sklepow, fani
wiedzieli juz o tournée zespotu, ktore
ruszylo prawie rok pdzniej, i mogli ku-
pi¢ bilety. Mogli tez wybra¢ pomiedzy
plikiem cyfrowym a fizyczng wersja
albumu.



Na ogo6t jednak z biletem
nabywca otrzymuje kod;
nawet jesli o niego nie pro-
sil. Bo tez nie wszystkim na
kodzie zalezy. Tylko 20-30
procent jest faktycznie wy-
korzystywanych. Przewaza-
ja fani, ktorzy na koncer-
ty chodza, zeby uslysze¢
na zywo najwieksze hity
swoich idoli. Premierowe
nagrania interesuja ich
mniej. Czasami o kodach
zapominaja lub z innych
powoddéw z nich nie ko-
rzystaja. Ale zaplacili za
bilet, wiec przy okazji
sprzedal sie tez dolaczony
do niego album.

Dla wytworni plytowej

taki pakiet to kilka ko-
rzy$ci. Zwlaszcza ze fani

nierzadko kupuja w skle-
pie lub $ciagaja plyte, kie-
dy tylko sie ona ukazuje,
a pozniej jeszcze raz stajg
sie jej nabywcami, w pa-

kiecie z biletem. Zatem

kupuja album podwoj-

nie lub nawet wigcej

razy, jesli kod znajduje
sie przy kazdym bilecie,
a na koncert idzie kilku-
osobowa rodzina, ktorej
do domowych odstuchéw
wystarczylby jeden.

Mechanizm
Sprzedaz wzrasta, co
sprawia ze plyta szyb-
ciej trafia na listy best-
sellerow i jest tam wyzej
notowana. A im wyz-
sze miejsce, tym wie-
cej melomandw si¢ nig
interesuje i chce kupic.
Nawet jesli niektorzy
zadowalaja sie odstu-
chami strumieniowymi,
to one takze, w pewnym
procencie, powigkszaja
sprzedaz, a tym samym
podnosza pozycje plyty
na liscie.

Album Pink ,,Beau-
tiful Trauma” zadebiu-
towal na pierwszym
miejscu listy ,,Billbo-
ard 200” po sprzeda-
zy 384 tysiecy sztuk.

Dwie trzecie stanowity
kupony z kodami, dota-
czonymi do biletéw na
koncerty artystki. Po-
dobnie bylo z krazkiem
»Now” Shanii Twain,
ktéry w pierwszym tygo-
dniu rozszed! si¢ w na-
kiadzie 134 tysigcy sztuk,
z czego 80 tysiecy to plyty
zakupione z biletami.
Pokusa dotarcia do
wiekszej liczby nabyw-

jest o co sie bic.

Rynek

cow jest ogromna. Kiedy Maroon 5 wy-
dawali w listopadzie 2017 album ,Red
Pill Blues’ pofaczyli promocje plyty
z intensywng kampania reklamowg trasy
na Twitterze. Podkreslali w niej zwlaszcza
mozliwo$¢ otrzymania z biletem kodu,
ktéry umozliwial $ciagniecie cyfrowej
wersji albumu.

Melomani nie poznajg ceny plyty w bi-
letowym pakiecie. Trudno jednak przy-
puszczad, zeby album byt bezptatny. Tak
jak nie nalezy wierzy¢, ze jedli nie pla-
cimy za transport lodéwki do domu, to
rzeczywiscie przyjezdza ona ze sklepu za
darmo.

A poniewaz pakiety podwyzszaja ceny
biletéw, to i ogdlne przychody z koncer-
tow rosna. Bo nawet gdy kto$ nie stosuje
pakietow, to trudno, zeby zrezygnowal
z pokusy podniesienia ceny biletu, je-
$li inni réwniez zadajg wigcej. O jakie
sumy chodzi, informuja najnowsze dane
o przychodach z koncertéw w pierwszej
potowie 2018 roku (wedlug ,Pollstar”).
Na czele jest Ed Sheeran (213,9 mln
USD), a za nim, kolejno, Bruno Mars
(113,4 mln USD), The Rolling Stones
(100,8 mln USD), Taylor Swift (98 mln
USD), Pink (95,6 mln USD) i, powra-
cajaca na estrady, grupa Eagles (84 mln
USD). Popularni artysci, zwlaszcza jesli
nie wydaja nowych albumoéw, nie musza
oferowa¢ biletowych pakietow, ale inni
wykonawcy taka forme promocji stosuja.
W gre wchodza niebagatelne kwoty, wiec

The Rolling Stones
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