awartosc

Ostatni etap przygotowania pisma do druku

to tak zwany ,szpigiel”. To w pewnym sensie
tabela odzwierciedlajgca uktad numeru,
przypominajgca mocno powiekszong krzyzowke.

Maciej Stryjecki

okazuje, na ktérych stronach

znajdzie sie dany artykul, a gdzie

wejda recenzje muzyczne czy
reklamy. Rysowanie szpigla przypomina,
jako zywo, rozwigzywanie tamigtowki.

W okreslonej ilosci stron musza sie
zmie$ci¢ konkretne artykuly. Najlepiej
mie¢ zapas gotowych materialow, takze
w wariantach na trzy albo cztery strony,
bo papier sie nie rozciaga. Nie da sie tez
dodac jednej kartki, bo maszyny drukar-
skie pracuja na arkuszach po 16 stron.
Pot arkusza jeszcze da rade, chociaz wy-
chodzi drozej, wigc objeto$¢ numeru po-
winna by¢ wielokrotno$cia cyfry 8.

W czasie ukladania szpigla trzeba caly
czas liczy¢ w pamieci. Najbardziej inten-
sywnie na poczatku, zanim si¢ zacznie
wypelnia¢ szablon. Mimo to i tak zawsze
pierwszy laduje w koszu. Po dwudzie-
stu latach z okladem doszedlem juz do
pewnej wprawy i sztuka wychodzi mi
w drugim podejsciu; pierwsze jest zawsze
»ha brudno”. Pamietam jednak czasy,
kiedy potrafilem zmarnowa¢ kilkanascie
szablonow.

Nie lubie tej roboty, glownie ze wzgle-
du na niespodzianki. Ot, chociazby
telefon od grafika z lakoniczng infor-
macj3: ,panie Macieju, zapomnial pan
o reklamie Marantza”. I masz babo pla-
cek... Trzeba rysowa¢ od nowa. Szpi-
giel generuje tez pretensje. Od autoréw
zwlaszcza. Ot, nie wpuscitem materiatu
do dzialu muzycznego. Byt bardzo waz-
ny (w mniemaniu kazdego autora jego
tekst jest najwazniejszy) i terminowy.
A tu prosze, poszed! ,,na spad”, czyli do
zapasow. Inna rzecz, ze im zapasy wiek-
sze, tym moje samopoczucie lepsze. Ilos¢
zakutwionych materialow daje wieksza
swobode w ukladaniu kolejnego nu-
meru. Co nie zmienia faktu, Zze musze
sie tlumaczy¢. Czasem glupio. Na przy-

kiad: obiecatem, ze w styczniu wpuszcze
»Pie¢ plyt na pogodowa chandre” A nie
wpuscitem. No bo jak miatem to zrobic¢,
skoro od kilku dni stonko pieknie $wieci,
a meteorolodzy zapowiadaja, ze za ty-
dzien powinno by¢ tak samo. Po co wigc
psu¢ ludziom humor?

W tym numerze najwiecej miejsca zaje-
ty nagrody roku. Kiedy$ przyznawali$my
je w grudniu, ale niektdrzy czytelnicy na-
rzekali na ,,ostatnie okrazenie” To teoria
spiskowa, mowiaca, Ze na sile upychamy
w ostatniej chwili testy, aby przyklei¢
konkretnemu klockowi znaczek z reko-
mendacjg. A sprawa jest prosta: wszyscy
recenzenci maja pod koniec roku poda¢
swoje typy, a potem kolegium redakcyjne
wybiera laureatow.

Podsumowanie zmusza
do pewnych refleksji.
Tegoroczna jest prosta
- piszemy o drogich
urzgdzeniach. Te dla
»2Zwyktych zjadaczy chleba”
stanowiq mniejszosc.

Zastanawialem si¢ nad tym i zawsze
dochodze do tych samych wnioskow. Na-
sza pasja staje si¢ coraz drozsza, bo z ryn-
ku znika stereo za 1000-2000 zi. W tym
przedziale sa juz tylko miniwieze albo
amplitunery, ktore omijamy szerokim tu-
kiem. Oczko wyzej, czyli 2000-4000 z1, to
tez raczej martwy segment. Coraz mniej
w nim urzadzen wartych uwagi, ktore
moglibysmy z czystym sumieniem po-
leci¢. Producenci podnosza ceny, ale tng
koszty. Coraz czesciej trudno zobaczy¢
we wzmacniaczu za $rednig krajowa po-
rzadny zasilacz. A jeszcze 10-15 lat temu
byl to najbardziej popularny segment,

w ktérym mozna bylo znalezé wiele
udanych konstrukeji, dajacych satysfak-
cje ze sluchania muzyki, a na deser —
poczucie prestizu. Teraz trzeba zaptacié
dobre dwa razy wiecej. Mysle sobie, ze
szkoda, bo ludzie naokoto niby si¢ bo-
gaca, ale chyba nie az tak. Gdyby oferte
z tamtych lat przenie$¢ na dzisiejsze pol-
ki, rynek dostalby zastrzyk adrenaliny.
Z drugiej strony, nikogo nie dziwia stu-
chawki za 15000 zt, a w przywotanych
czasach byloby to odebrane jak zart.
Hi-end zaczynal si¢ wtedy w okolicach
1000 zI. Pamigtam, ze szczytem ma-
rzen byly Sennheisery HD600, a dzisiaj?
Spojrzcie w cenniki firm stuchawko-
wych...

Czyzby nadchodzacy rok mial przy-
nie$¢ kolejne podwyzki w branzy hi-fi?
Zapewne, ale nie mozna jej traktowac
jako wyjatku. Generalnie, $wiat otaczaja-
cych nas wytwordw ludzkich rgk zmierza
w dwoch kierunkach. Pierwszy to pogon
za niskimi cenami, bez zwracania uwagi
na jakos¢. Drugi to eksplozja cen pro-
duktow wysokiej jakosci.

Doskonalym przykladem sa chociaz-
by lornetki. Mozna je kupi¢ za grosze,
ale beda to zawsze chinskie zabawki,
przez ktore widac tyle, co przez dziurke
od klucza. Tymczasem powstaja coraz
lepsze, przy ktorych te starsze ucieka-
ja ze wstydem do pudetka. Ale za owoc
precyzyjnej pracy fachowcdéw, najwyz-
szej klasy soczewki i napis ,Made in
Japan” trzeba zaplaci¢ 10000 zl i wie-
cej. Z czego to wynika? Paradoksalnie,
z zamoznos$ci nabywcow. Nawet tych
uznawanych za biednych. O ich portfel
konkuruje nadprodukcja dobr. I to wcale
nie wzmacniaczy albo kolumn. Siegajac
15 lat wstecz, producentéw bylo z grub-
sza tyle samo. Teraz z kolumnami walcza
smartfony, wycieczki, samochody, zegar-
ki (mozecie wpisa¢ jeszcze kilkadziesigt
»potrzebnych” rzeczy i przyjemnosci),
a w kazdym miescie rosng jak grzyby
po deszczu centra handlowe. Wiekszo$¢
moich znajomych mowi, ze jest ich za
duzo, a tymczasem w ostatnig niedziele
nie dalo si¢ nigdzie zaparkowac (pewnie
dlatego, ze w sobote przypadato Trzech
Kroli i sklepy byly zamkniete).

Co ma to wspolnego ze szpiglem?
Whbrew pozorom, catkiem sporo. Stara-
my si¢ pisa¢ o sprzecie wysokiej jakosci.
Bo tylko taki moze by¢ obiektem marzen
i przedmiotem pasji. Co nie znaczy, ze
nawet na tym najtaniiszym nie mozna do-
strzec piekna muzyki. Ale to juz catkiem
inna historia...
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