E Stuchawki nowosci

Marka Spitfire zostata stworzona w 1999 roku w Wielkiej Brytanii. Od poczgtku
réznita sie od konkurenciji filozofig oraz podejsciem do klienta. Kiedy wytwérnie

specjalistyczne koncentrowaty sie na przetwornikach, systemach redukcji
szumow i nowinkach technicznych, Spitfire opracowywat nowe kolekcje.

ie linie, serie, ale wlasnie ko-
lekcje, poniewaz Brytyjczykom
zdecydowanie blizej do salonéw

z modnymi ubraniami niz do sklepow ze
sprzetem hi-fi. Jak konsekwentna to po-

lityka, mozna si¢ zorientowa¢ chocby po
sieci sprzedazy. W Polsce jest to efekt glo-
balnej polityki producenta, a nie wymyst
dystrybutora. Stuchawek Spitfire nie ku-
picie w supermarketach ze sprzetem RTV

ani w audiofilskich studiach, tylko w salo-
nach z modnymi ciuchami dla mtodziezy.
Spitfire nie zauwaza nawet popularno$ci
Applea czy smartfonéw, poniewaz jego
nauszniki majg pasowa¢ nie do iPhonea
czy iPoda, ale do wloskiego skutera, ory-
ginalnej bluzy czy szalika. Maja z nimi
tworzy¢ estetyczna calo$¢ i stanowi¢ co$
w rodzaju eleganckiego i niepowtarzalne-
go dodatku, jak torebka, okulary stonecz-
ne czy kapelusz. Jezeli chodzi o te drugie,
to rownie wazng czescia katalogu Spitfire’a
sg okulary wtasnie, ktére mtodziez zapew-
ne okresli jako ,,czaderskie na maksa” Bo
faktycznie, znalez¢ co$ rownie egzotycz-
nego, a jednoczes$nie wysmakowanego be-
dzie trudno. Nie musimy chyba dodawac,
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ze stuchawki stanowig takze ciekawy ak-
cent ,designerski” i pasujg do oprawek, co
razem sklada si¢ na niepowtarzalny styl.
Ten wtasnie styl lezy u podstaw kon-
strukeji Spitfirea. O wzornictwie nie ma
sie co rozpisywac. Wystarczy spojrze¢ na
zdjecia, aby zrozumie¢, ze konkurencja
skupia si¢ na biegunowo odmiennych
wzorach. Firma holduje zasadzie, ze
moda lubi si¢ powtarzac i powroty tren-
dow z przeszlosci sa tylko kwestig czasu.
JesteSmy $wiadkami systematycznie po-
jawiajacych sie fal popularnosci stylu lat
50., 60., czy 70. Byly juz takze odniesienia
do lat 80. I to nie tylko w branzy odzie-
zowej. Podobnie muzyka, film czy inne
galezie aktywnosci ludzkiej kierujg sie na
$wiat wspomnien, dostosowujac go do ak-
tualnych realiow. Spitfire swoja stylistyke
czerpie z najlepszych wzoréw. Mamy tu
odniesienia do poczatkdéw stereo, poko-
lenia dzieci-kwiatow, stylu disco czy na-
wet siermieznych studyjnych staruszkow.
Milo$nicy Star Treka i klasycznego scien-
ce-fiction réwniez znajda co$ dla siebie.
A kolorystyka... Jak na stuchawki jest po
prostu szalona. Barwy to kanon minio-
nych lat. Dzi$§ juz niespotykane, a przez
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to wyrdzniajace osobe noszaca brytyjskie
stuchawki z najwiekszego ttumu. To chy-
ba najlepszy sposob, aby tak prozaiczny
przedmiot mogt nabra¢ znaczenia drobia-
zgu okreslajacego smak i gust cztowieka.
Polityka Spitfirea okazala si¢ ogrom-
nym sukcesem. Firma trafita w calkiem
nowych klientéw. Dotychczasowi wybie-
rali pomiedzy propozycjami koncernow
lub specjalistow, kierujac si¢ zastyszanymi
opiniami, albo recenzjami w mediach. Je-
dynym modniarskim akcentem mogt by¢
bialy kabelek, sugerujacy pokrewienstwo
z iZabawkami. Tymczasem potencjalny
posiadacz Spitfirea ma podobne dylema-
ty w glebokim powazaniu. Wystarczy mu
rzut oka na stuchawki i juz wie, ze musi
je mie¢. Co ciekawe, modna osoba nie
poprzestaje na jednym modelu, bo ,juz
ma stuchawki”. Tutaj zachodzi podobne
zjawisko jak w przypadku damskich tore-
bek. Widzieliscie kiedys kobiete, ktdra ma
tylko jedna? Wypada trzymac w szafie co
najmniej kilka, bo kazda musi pasowac¢ do
butow, sukienki czy garsonki. Kazda ma
inny styl, kolorystyke i jej wlasciwy dobor
decyduje o efekcie. Tak samo stuchaw-
ki Spitfire: jedne beda pasowa¢ do bluzy,
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inne do wiosennej sukienki, jeszcze inne
do dzinséw. Co ciekawe, produkty bry-
tyjskiego dyktatora stuchawkowej mody
ciesza sie wieksza popularnoscig wsréd
plci meskiej. Ale przeciez facet tez moze
chcie¢ wyglada¢ modnie.
Kolekcjonowaniu stuchawek sprzyja
ich cena. Zostala skalkulowana tak, aby
mlodzi ludzie nie musieli si¢ szczypac.
Wszystkie modele dopasowano do trzech
przystepnych pozioméw cenowych: 205,
225 i 245 zt. 1 nie wybieramy tutaj
brzmienia, ale wzornictwo. Jezeli chodzi
o to pierwsze, Spitfire nie rozpisuje sie
w katalogu ani o wybitnych walorach so-
nicznych czy zasiggu basu, ani o rozwia-
zaniach technicznych. Bo to klienta po
prostu nie interesuje. Stuchawki maja by¢
proste i niezawodne, a brzmienie? Ma by¢
poréwnywalne z konkurencja. Dlatego
Brytyjczycy zaopatruja sie w przetworniki
u specjalistow (firma nie podaje szczego-
t6w), a parametry techniczne maja za-
pewnic przede wszystkim wysoka kompa-
tybilnos¢. Posiadacz Spitfirea nie bedzie
sie zastanawia¢ nad omami i decybelami.
Ma wyglada¢ jak nikt inny i nie zawraca¢
sobie glowy techniczng gadaning.




